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1. Wstep

Raport marketingowy Skapiec.pl powstal w odpowiedzi na coraz cze$ciej zadawane nam
przez producentéw sprzgtu i wilascicieli sklepéw pytania dotyczace zainteresowan
zakupowych uzytkownikéw korzystajacych z serwisu Skapiec.pl.

Skapiec.pl to platforma odwiedzana przez 380 tysigcy unikalnych uzytkownikéw
miesiecznie.! Odwiedzajac serwis, generuja oni 5 min odston, ujawniajac swoje
zainteresowania i preferencje. Tym samym jest to raport zawierajacy wyniki badan

obejmujacych ogromna liczebnie prébg, co zwigksza rzetelnos¢ prezentowanych danych.

Do czego moga by¢ przydatne wyniki badan prezentowane w raporcie?

Analiza preferencji zakupowych uzytkownikéw poréwnywarki Skapiec.pl jest préba
zmierzenia i opisania zachowan i preferencji korzystajacych z niej uzytkownikow.
Posiadajac zawarta w raporcie wiedzg, producenci i sprzedawcy sprzgtu otrzymuja
informacje na temat tego, jakie produkty, czy tez jakie konfiguracje produktéw sa
najczesciej poszukiwane przez uzytkownikéw Skapca.pl. Pozwala to lepiej rozpoznac

potrzeby kupujacych i ustala¢ cele sprzedazowe.

Raporty powotanego wewnatrz Skapiec.pl Dzialu Analiz Rynkowych bgda pojawiaé si¢
co najmniej raz na kwartat, poniewaz tylko posiadanie danych z dtuzszych okreséw czasu,

moze pozwoli¢ na sledzenie tendencji 1 zmian oraz prognozowanie popytu w przysztosci.

Zalezy nam szczeg6lnie na tym, aby dane, ktére zostaty przedstawione w raporcie byly
pomocne w opisie i lepszym zrozumieniu otoczenia marketingowego i e-marketingowego
dla wszystkich firm aktywnie uczestniczacych i1 zaangazowanych w rozwdj handlu
elektronicznego w Polsce.

Bedziemy wdzigczni za wszelkie uwagi i sugestie dotyczace naszego raportu.

" Dane z grudnia 2005 roku.
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2. O serwisie Skapiec.pl.

Serwis Skapiec.pl powstal w pazdzierniku 2004 roku. Jest jedna z pierwszych
poréwnywarek w Polsce. Byt odpowiedzia na rodzaca si¢ potrzebg coraz wigkszej grupy
uzytkownikéw Internetu w naszym kraju. Potrzebg szybkiego wgladu w oferty sklepéw na
rozwijajacej si¢ platformie handlowej e-commerce oraz ich poréwnania. Bardzo szybko
zyskat duza popularnos¢. W grudniu 2004 odwiedzito go juz 25 ty$. unikalnych
uzytkownikéw, ktérzy wygenerowali 471 tyS. odston. Z kolei grudzien 2005 roku
zakonczyt sig wizyta 380 tys. unikalnych uzytkownikéw i okoto 5 min odston.”

Na dzien dzisiejszy w serwisie oferowane jest 200 tys. towaréw przez 160 sklepow.
Wedtug prognoz Dzialu Analiz Rynkowych Skapca.pl pod koniec 2006 liczby te ulegna
potrojeniu.

Skapiec.pl jest serwisem, ktory osiagnat stabilno$¢ rynkowa i poszukuje kolejnych Sciezek
rozwoju. Jedna z nich to dostarczanie niezb¢dnych informacji sklepom i producentom.
Naszym celem w tym zakresie jest zarowno rozwdj Dziatu Analiz Rynkowych Skapca

wewnatrz firmy, jaki i dostarczenie przydatnej wiedzy naszym Partnerom.

3. Preferencje zakupowe uzytkownikow serwisu Skapiec.pl dotyczace kategorii

Notebooki i Karty graficzne w dziale Komputery

Wigkszos¢ analiz i zestawien w raporcie zaprezentowano w perspektywie preferencji
zakupowych dotyczacych dziatéw, kategorii oraz innych parametréw opisujacych
produkty. Ponadto w raporcie znajduja si¢ takze dodatkowe analizy, ktére uznaliSmy za
warte zaprezentowania i zalezy nam na podzieleniu si¢ naszymi spostrzezeniami z
Panstwem. Przed rozpoczgciem dalszej lektury raportu, polecamy zapoznanie si¢ ze

struktura serwisu www.skapiec.pl dzigki czemu zyskaja Panstwo mozliwos¢ petniejszego

zrozumienia prezentowanych wynikow.

? Dane potwierdzone przez stat.pl.
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3.1 Preferencje dotyczace dzialu Komputery

Jednym z najwigkszych i najmocniej nasyconych produktowo dzialow w serwisie
Skapiec.pl jest dziat Komputery. Warto zatem przyjrze¢ si¢ jak rozktadala si¢ ogladalnos¢

w tym dziale.

Wykres 1
Rozklad czestosci wejs¢ w poszczegdlne kategorie dziatlu Komputery
w kolejnych miesigcach 2005 roku.
O Procesory
m Napedy optyczne
gru O Monitory CRT
lis O Drukarki
paz W Pamieci
O HDD
wrz H Modemy
sie 1 Skanery
lip M Panele LCD
czer m Plyty gtéw ne
maj O Karty graficzne
] O Pamieci flash
kwi m Notebooki
mar B Palmtopy
lut m USB drive
sty H Oprogramow anie
1 ‘ 1 1 ‘ ‘ [ Zasilacze
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0 Tusze i Tonery

Na poczatku 2005 roku najcze¢sciej ogladanymi kategoriami dzialu komputery byty panele
LCD (styczen - 13,52% wszystkich wyboréw) 1 karty graficzne (styczen — 12,13%). Na
koniec roku nadal byty to kategorie, ktére odnotowaly po ponad 10% wszystkich
wyboréw (odpowiednio 11,65% 1 11,52%). Najwigkszy wzrost zainteresowania
odnotowata jednak kategoria Notebooki. W skali roku nastapil ponad dwukrotny wzrost
ogladalnosci tej kategorii — z 8,47% do 18,13% wszystkich odston. Aktualnie wtasnie ta
kategoria jest najczesciej ogladana sposréd wszystkich kategorii w dziale Komputery.

W omawianym dziale trudno dopatrzy¢ si¢ innych wyraznych tendencji poza bardzo
powolnym spadkiem odston kategorii opisujacych elementy skladowe komputeréw
stacjonarnych (procesory, napedy optyczne, pamigci, HDD, ptyty gtéwne, karty graficzne)

oraz tradycyjnych monitoréw CRT. Moze by¢ to zwiazane z wolno postepujaca w naszym
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kraju tendencja zwigzana z wycofywaniem si¢ z uzywania ,,skltadanych” komputeréw
stacjonarnych na rzecz trudniejszych do konfiguracji hardwareowej notebookdw.

Warto wspomnie¢, ze dziat Komputery w serwisie Skapiec.pl odnotowat w styczniu
102 740 odston w stosunku do 141928 wszystkich odston dotyczacych serwisu. W
listopadzie byto to juz 257 682 odston w dziale Komputery 1 577 470 w calym serwisie.

3.1.1 Preferencje dotyczace kategorii Notebooki

Wykres 2
Rozktad czestosci wejs¢ w poszczegolne parametry kategorii Notebooki w
2005r.

@ marka
18,00% -

M cena
16,00% -
14,00%- Ddysk
12,00% - O matryce
10,00% W napedy

8,00% -
6,00% -
4,00%
2,00%-

@ procesory
m RAM

O system oper.

0,00%-

Powyzsze dane wskazuja, ze marka produktu (16,24% wszystkich wyboréw dotyczacych
parametrow) jest elementem najbardziej istotnym dla potencjalnych nabywcoéw
notebookéw. Nastgpnym w kolejnosci istotnosci parametrem jest matryca (13,72%) a
p6zniej wielko$¢ pamigci RAM (12,79%) 1 jakos¢ procesora (12,35%). Dopiero széstym
wedtug czgstosci wyboru parametrem jest cena (11,99%), ktéra osiagngla nieco mniej
wyboréw niz pojemnos¢ twardego dysku (12,03%). Najmniej istotny dla kupujacych
wydaje si¢ by¢ naped (11,24%) i system operacyjny (9,65%). Niska ilo§¢ wskazan tego
ostatniego parametru moze wynika¢ z faktu tatwego dostgpu do nielegalnych wersji

systemOw operacyjnych.
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a) Preferencje dotyczace parametru cena

Wykres 3
Rozktad czestosci wejs¢é w poszczegolne wartosci parametru cena w
kategorii Notebooki w kolejnych miesigcach 2005 r.
| | I
ru ‘ E— ] i
lis ‘ ‘ ‘I )
paz | \ ] y
| |
wre \ \ \ ) @ do 3500
sie ‘ # ! B I od 3500 do 4000
lip ‘ _ | [ od 4000 do 5000
cze | 1] O od 5000 do 6000
[ [ [
maj ‘ ‘ ‘ | i) B od 6000 do 7000
@ od 7000 do 9000
kwi e 1)
\ \ \ \ m od 9000
mar ‘ ‘ | 1 [0
lut ‘ ‘ —
sty
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ogladalnos¢ notebookéw ponizej 3500 PLN, cho¢ zdecydowanie najczesciej wybierana,
to jednak wydaje si¢ przyjmowac tendencj¢ spadkowa (styczen 2005 — 50,65%, grudzien
— 42,45%). Najwigkszy wzrost ogladalnosci (styczeh — 8,02%, grudzien 16,98%)
zanotowaly notebooki w cenie od 5000 do 6000 PLN). Jest to wzrost ponad dwukrotny.
By¢ moze to wtasnie ten segment cenowy bgdzie notowat najwigkszy wzrost sprzedazy w
2006 roku. Niewielki wzrost w skali roku odnotowaty takze produkty notebooki w cenie

od 4000 do 5000 PLN.
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b) Preferencje dotyczace parametru marka

Wykres 4
Rozklad czestosci wejs¢ w poszczegodlne wartosci parametru marka w
kategorii Notebooki w 2005 r.
30,00% - O Acer
W Toshiba
25,00% - OHP
O Fujitsu Siemens
20,00% B Asus
m Aristo
15,00% m BV
00 Maxdata
10,00% - mLG
m California Access
5,00% O Sony
O Apple
0,00% -

Zdecydowanym faworytem uzytkownikéw Skapca jest Acer, ktéry zaliczyl 28,91%
wszystkich wejs¢ przy wyborze tego parametru. Druga pozycje zajmuje Toshiba
(24,22%). Nastepne jest HP minimalnie wyprzedzajace Fujitsu Siemens (odpowiednio
18,28 1 17,87%). Ostatnia minimalnie przekraczajaca prog 5% wejs¢ marka jest Asus
(doktadnie 5,33%). Kolejne pozycje to: Aristo (1,89%), IBM (1,57%), Maxdata (0,89%),
LG (0,56%), California Access (0,48%). Parametry Sony i Apple zostaly dodane dopiero
w grudniu, dlatego niemozliwe jest porownanie dotyczacych ich wskazan z wcze$niej

wymienionymi parametrami.

Ponizej poréwnanie wejs¢ w wartosci parametru marka oraz wejscia w notebooki
poszczegbdlnych marek bezposrednio po wejsciu w kategori¢ Notebooki w kolejnych

miesiacach 2005 roku.
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Wykres 5

Rozklad czestosci wejs¢ w poszczegodlne wartosci parametru marka
w kategorii Notebooki w kolejnych miesigcach 2005 r.
[ [ [
gru | | : — e
lis T ‘ 1 ‘ T 11 O Acer
paz ‘ ‘ I ‘ T B Toshiba
wrz ] T OHP
sie ‘ ‘ 7 ‘ - mni ] OFujitsu Siemens
‘ | | 1) W Asus
lip | | — B Aristo
oo ‘ m—— -
maj ‘ — B oy
kwi ‘ ‘ ] HLG
mar ‘ ‘ ] B California Access
ut 7 OSony
[ \ OApple
sty I -
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Wykres 6
Rozklad czestosci wejsé w produkty okreslonej marki w kategorii
Notebooki w kolejnych miesiacach 2005 r.
[
gru ‘
lis ‘ O Acer
paz B Toshiba
wrz ‘ OAsus
_ \ OHP
sie T B Fujitsu Siemens
lip ‘ O Aristo
cze HIBM
. ‘ OMaxdata
maj
: \ HLG
kwi T M California Access
mar T OSony
lut ‘ OApple
sty B Hyundai
0% 20%

W przypadku wyboru notebookéw poszczegdlnych marek jeszcze czgsciej] niz w
przypadku wyboru okreslonej wartosci parametru marka wybierany jest Acer. Najpewniej

roznice wynikaja z konstrukcji serwisu Skapiec.pl. Po wejsciu w kategori¢ Notebooki
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uzytkownik widzi 10 najczesciej wybieranych produktéw. Mozna przypuszczac, ze osoby

nie posiadajace $cisle sprecyzowanych preferencji dotyczacych marki ogladaja produkty z

listy 10 najpopularniejszych. Jednak w obu przypadkach mozna zauwazy¢ nastgpujace

tendencje:

wzrost popularno$ci marki Fujitsu-Siemens. W przypadku wyboru parametru marka
wzrost z 12,56% w styczniu do 17,42% w grudniu. W przypadku wyboru produktu z
5,29% w styczniu do 7,66% w grudniu;

spadek popularnosci marki HP w przypadku wyboru produktu z 16,10% w styczniu do
8,56% w grudniu. W przypadku wyboru parametru marka HP utrzymuje stala
popularno$¢ w granicach 16 do 18%.

spadek popularnosci marek: Aristo, IBM, Maxdata i LG w przypadku wyboru
parametru marka. Najwickszy w przypadku marki Maxdata (3,02% w styczniu do
0,76% w grudniu);

spadek popularno$ci marek IBM, Maxdata i LG w przypadku bezposredniego wyboru
produktu po wejsciu w kategorie¢ Notebooki. Ponownie najwigkszy spadek notuje
Maxdata (styczen — 6,36%, grudzien — 1,60%). W tym przypadku jedynie Aristo
zanotowal odwrotna tendencj¢ niz przy wyborze okreslonego parametru (wzrost z

2,44% w styczniu do 4,95% w grudniu).

¢) Preferencje dotyczace parametru dyski
Wykres 7
Rozkiad czestosci wejs¢ w poszczegélne wartosci parametru dyski w kategorii
Notebooki w 2005 r.
30,00%1
25,00%1 0O80GB
H60GB
20,00%1 040GB
020GB
15,00%1 W 100GB
10,00%| 0120GB
B 30GB
5,00%-
0,00%-
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Trzy najczeSciej wybierane wartosci parametru dyski to kolejno: 80, 60 1 40 GB. Procent
wyboréw to odpowiednio: 28,87%; 28,65% 1 27,13% wszystkich odston. Nast¢pna
wartos$¢ to 20 GB (14,17%, a wigc blisko potowa mniej niz wartosci czotowych) oraz 100

GB, 120 GB i 30 GB (w kazdym przypadku mniej niz 1% odston).

d) Preferencje dotyczace parametru matryce

Wykres 8
Rozktad czestosci wejsé w poszczegolne wartosci parametru matryca
w kategorii Notebooki w poszczegdélnych miesiagcach 2005 r.
gru
lis @10”
oaz m12
\ o13"
wrz
[ O 14" 1400x1050
sie ‘ W 14" 1024x768
lip 1 ‘ @ 15" 1400x1050
cze m 15" 1600x1200
maj O 15" 1024x768
i m 15,4" 1280x800
m 15,4" 1680x1050
mar
[ 116" 1280x1024
lut ‘ [ 17" 1280x1024
sty m 17" 1440x900
1 1 1 1 1
0% 40% 60% 80% 100%

Najwigkszy spadek popularnosci w 2005 roku odnotowano w matrycach 15 calowych o

rozdzielczosci 1024x768 pixeli. W styczniu byly to matryce najbardziej popularne

(43,16% wyborow). W grudniu bylo to juz tylko 25,87% wyboréw. W okresie

wakacyjnym najczgsciej wybierane byly matryce 14 calowe o rozdzielczosci 1024x768

pixeli. W lipcu ta warto§¢ parametru zaliczyla az 43,02% wszystkich wyboréw.

Najwigkszy wzrost popularnosci w skali roku zaliczyly matryce 15,4 calowe o

rozdzielczosci 1280x800 pixeli (styczen — 19,82%; grudzien — 38,80%). Mozliwe, ze to

wtasnie te matryce beda najbardziej popularne w 2006 roku.

--------------------- 11
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3.1.2 Preferencje dotyczace kategorii Karty graficzne

Wykres 9
Rozktad czestosci wejs¢ w poszczegdlne parametry kategorii Karty
graficzne w 2005 r.
30.00%-
25.00%- Bmarka
20.00% B chipset
Ocena

15.00% O pamieé
10.00% M ztacze

5.00%

0.00%-

W 2005 roku najczesciej sprawdzanym przez uzytkownikéw parametrem w kategorii
Karty graficzne byt parametr chipset. Zaliczyl on 28,22% wszystkich wejs¢ w tej
kategorii. Niedaleko za nim znalazl si¢ parametr ziqcze, ktory zaliczyt 25,11% wejs¢. Jest
to bardzo wysoki wskaznik wejs¢ zwtaszcza biorac pod uwage, ze parametr zgcze zostat
dodany do serwisu w marcu 2005 roku. Kolejne wedlug ilosci wskazan parametry to:

marka (17,75%), pamieé (15,20%) i cena (13,71%).
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a) Preferencje dotyczace parametru marka

Ponizej znajduje si¢ poréwnanie wejs¢ w produkty poszczegdlnych marek bezposrednio
po wejsciu w kategori¢ Karty graficzne oraz wejs¢ w poszczegdlne wartosci parametru

marka w kolejnych miesigcach 2005 roku.

Wykres 10
Rozklad czestosci wejsé w produkty okreslonej marki w kategorii
Karty graficzne w 2005 r. (tylko marki, ktére uzyskaty ponad 1,0%
wejsé)
o O Sapphire
25.00% 1 B Gigabyte
OLeadtek
20.00% O Asus
W Palit
15.00% - aMs
B Gainward
10.00% - OHIS
o B X-Power
2.00%1 B PowerColor
. OGigacube
0.00%- O Sparkle

Najczesciej wybierane produkty w tej kategorii to produkty marki Saphire (21,48%) i
Gigabyte (19,88%). Dziesigcioprocentowy proég wyboréw pokonaly marki Leadtek
(14,15%) 1 Asus (11,10%). Nastgpne w kolejnosci to: Palit (6,08%), MSI (4,98%),
Gainward (4,46%), HIS (2,93%), X-Power (2,41%), PowerColor (2,04%), Gigacube
1,50%), Sparkle (1,24%). Inne marki nie przekroczyly 1% wszystkich wyboréw. Byty to
wedtug popularnosci wsrdéd uzytkownikéw: Prolink, Gigacube, Sparkle, X-Power,
PowerColor, Matrox, Creative, Hercules, Club-3D, PNY, Pine, Mint, Inside TNC i Point

of View.

--------------- 13
Skapiec.pl

PL. Nowy Targ 28, pok. 210, Wroctaw
Tel. +48 71 344 38 48

= K' el



Wykres 11

Rozktad czestosci wejs¢ w poszczeg6lne wartosci parametru marka w
kategorii Karty graficzne w 2005 r. (tylko marki, ktore uzyskaty ponad
1,00% wejs¢)

35.00% 1
30.00% O Gigabyte
. ° B Sapphire
25.00% | OlAsus
OLeadtek
20.00% B Gainward
amsl
15.00% 1 mHIS
10.00% AT
M Abit
5.00% B Palit

0.00%-

Widoczna jest zmiana na pozycji lidera. Gigabyte (33,78%) znacznie wyprzedza drugiego
w kolejnosci Sapphire (20,73%). Kolejne marki z bardzo zblizona do siebie iloscia
wyboréw sa Asus (12,52%) i Leadtek (12,47%). Nastgpne to: Gainward (4,92%), MSI
(3,46%), HIS (2,24%), ATI (1,92%), Abit (1,26%), Palit (1,25%). Reszta producentéw nie
przekroczyla jednego procenta wyboréw. Jak wida¢ zaszty spore zmiany w poréwnaniu
do wskazan wedlug wejs¢ produkty okreslonych marek po wejsciu w kategorie Karty
graficzne. Najpewniej takze w tym przypadku powodem jest istniejaca lista dziesigciu
najczesciej wybieranych produktow.

Jesli chodzi o poszczegdlne miesiace 2005 roku przy wyborze tego parametru w

zestawieniach nie zaszly widoczne i1 trwale tendencje.
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b) Preferencje dotyczace parametru cena

Wykres 12
Rozklad czestosci wejs¢ w poszczegolne wartosci parametru cena w
kategorii Karty graficzne w 2005 r.
50.00% -
40.00% O do 250
oYe B od 250 do 500
o Ood 500 do 750
30.00% Ood 750 do 1000
20.00%9 M od 1000
10.00%
0.00%-

Najczesciej wybierane karty, to karty w cenie od 250 do 500 PLN netto (42,69%
wszystkich wyboréw). 24,15% wyboréw zanotowaty karty w cenie do 250 PLN netto,
nastepnie karty powyzej 1000 PLN netto (13,68% wyboréw), od 750 do 1000 PLN netto
(11,64%) 1 od 500 do 750 PLN netto (7,83%). Tutaj takze nie zanotowano wyraznych

réznic w skali roku.
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¢) Preferencje dotyczace parametru chipset

Wykres 13
Rozktad czestosci wejs¢ w poszczegdlne wartosci parametru chipset
w kategorii Karty graficzne w kolejnych miesiacach 2005 roku (tylko
wartosci, ktére uzyskaty ponad 1,00% wejs¢ w catym 2005 r.)
\
gru
\
lis
\ OGF 6600
paz T B GF 6800
wrz ‘ O Radeon 96xx
sie O Radeon X800
. \ B Radeon 98xx
lip T O Radeon 95xx
cze ‘ B GF 6200
. OGF 7800
maj
| M Radeon X700
kwi T B Radeon 92xx
mar ORadeon X850
ut ‘ OGF FX 5200
\ B GF FX 5700
sty
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Najwigksza ilo§¢ wej$§¢ w parametrze chipset w catym roku zanotowat GF 660 (styczen —
25,11%, grudzien — 33,20%). Najpowazniejsze spadki zanotowatly chipsety: Radeon 96xx
(spadek z 16,76% w styczniu do 7,92% w grudniu), Radeon 98xx (odpowiednio spadek z
11,63% do 4,44%) oraz Radeon 95xx (z 7,10% do 3,23%). Najwigkszy wzrost
ogladalnosci w skali roku zanotowal Radeon X800 (z 2,92% na poczatku roku do 12,89%

na koniec roku).
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d) Preferencje dotyczace parametru pamigé

Wykres 14

Rozkiad czestosci wejs¢ w poszczegodlne wartosci parametru pamieé
w kategorii Karty graficzne w kolejnych miesigcach 2005 r.

gru I

lis

paz I

wrz ]

sie

[
|
|
|
\
\
lip ‘
|
|
|
\
\

032 MB
H64 MB
0128 MB
0256 MB
H512 MB

cze

maj ]

Kwi

mar |

lut ]

sty I
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Karty graficzne z pamigcia 32 1 64 MB zanotowaly najmniejsza ilo$¢ wejs¢ i wartosci te
nadal maleja. W grudniu byto to 0,8% wejs¢ w karty 32 MB i 2,56% w karty 64 MB. Na
poczatku roku najwigksza ogladalnos¢ miaty karty 128 MB. Bylo to 61,5% wszystkich
wejsc. Jednak z kazdym miesiacem ogladalnos¢ tego typu kart malata kosztem kart 256
MB, a od sierpnia takze kart 512 MB. W grudniu ogladalnos¢ kart 128 MB spadta do
36,22%, a kart 256 MB wzrosta do 52, 88% (z 33,86% w styczniu). Parametr 512 MB
pojawit sie¢ w opcjach wyboru wielkosci pamigci dopiero w lipcu 2005 roku. Ogladalno$¢
takich kart rosnie bardzo szybko (do 7,55%) w grudniu i wszystko wskazuje na to, ze

bedzie to trwata tendencja.
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e) Preferencje dotyczace parametru zfqcze

Wykres 15

Rozktad czestosci wejs¢ w poszczegolne wartosci parametru zfacze w
kategorii Karty graficzne od marca do grudnia 2005 r.

70.00%

60.00%

OAGP
B PCI-Express
aPCl

50.00%

40.00%

30.00%

20.00%
10.00%

0.00%-

Okres zestawien parametru zfqcze nie obejmuje pierwszych dwoch miesigcy 2005 roku,
poniewaz ten parametr zostal wprowadzony do serwisu w marcu. Przez dziesie¢ miesigcy
nie zanotowano duzych wahan popularnosci ztacz. Najwigksza ogladalno$¢ notuja karty
ze ztaczem AGP (65,45%). Nastgpne w rankingu popularnosci sa karty ze ztaczem PCI-
Express (32,39%), a najmniej popularne sa zlacza PCI (2,16%). Na podstawie

posiadanych danych niemozliwe jest prognozowanie zmian w przysztosci.
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4. Metodologia badan

Nalezy wzia¢ pod uwage, ze na prezentowane wyniki moze mie¢ wplyw struktura serwisu

www.skapiec.pl. Po wejsciu w kazdy dziat i kategori¢ wyswietlane jest 10 najczesciej

wybieranych przez uzytkownikéw produktow.

Takze filtry produktéw ustawione sa wedtug dokonywanych przez uzytkownikéw serwisu
wybordéw, tzn. najczesciej wybierany parametr w okreslonej grupie znajduje si¢ najwyzej i
odwrotnie.

Takie dane aktualizowane sa co godzing z ostatnich 168 (7x24) godzin.

Za wskaznik preferencji przyjeliSmy popularnos¢ dzialéw, kategorii, marek oraz
indywidualnych produktéw wsréod oséb odwiedzajacych serwis. Popularnos¢ z kolei
postanowiliSmy mierzy¢ ogladalno$cia. PrzyjeliSmy zatem, ze im wigksza ogladalno$¢ ma
dany produkt, tym bardziej jest popularny, a tym samym w tym wigkszym stopniu jest
preferowany.

Zdajemy sobie sprawe, ze ten do$¢ prosty tok wnioskowania nie uwzglednia wielu
czynnikéw, mogacych mie¢ istotny wplyw na wymienione przez nas wskazniki.
Jednoczesnie jednak taka metoda wnioskowania pozwala na przedstawienie lepiej

zorganizowanych i bardziej przejrzystych wynikow.
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5. Zakonczenie

W pierwszym raporcie prezentowane sa zestawienia i analizy iloSciowe dotyczace
kategorii Notebooki i Karty graficzne. W kolejnych znajda si¢ inne dziaty i kategorie.

Chcielibysmy aby informacje, jakie znajda si¢ w przygotowywanych przez nas raportach
okazaly si¢ przydatne i interesujace. Bedziemy wdzigczni za sugestie dotyczace tego jakie
informacje sa najpotrzebniejsze. Opinie i zapytania prosimy wysyta¢ droga mailowa na

adres: dzial.analiz @skapiec.pl. Bardzo dzigkujemy za zainteresowanie!

Raport jest wytqczng wtasnosciq firmy Skapiec.pl. W przypadku wykorzystywania danych
zawartych w raporcie prosimy o podanie zrodta informacji i adresu strony

www.skapiec.pl

Koordynacja raportu:

Radostaw Tyszko
Specjalista ds. e-commerce
Skapiec.pl

r.tyszko @ skapiec.pl
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